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Patriotyzm-nacjonalizm-szowinizm

Namyst nad pojeciem patriotyzmu i dyskusje na
jego temat dobrze jest zaczg¢ od kilku ustalen znacze-
niowych, a takze od okres$lenia jego relacji do kilku in-
nych termindw, jak nacjonalizm, szowinizm i Swiadomos¢
(tozsamos¢) narodowa. Nie uniknie sie réwniez refleksji
nad pojeciem narodu, historycznie zmiennym i niejedno-
znacznym.

Wyraz ,patriotyzm” (patriotism) pojawit sie wedtug
stownika Merriama-Webstera po raz pierwszy na gruncie
jezyka angielskiego w r. 1716. Uformowany zostat na
podstawie przejetych z tradycji antycznej wyrazen, takich
jak gr. TarpiwTtng (patriotes) i jego poznotacinski odpo-
wiednik patriota, ktéry rozpoznajemy w polskim ,patriocie”.
Wyrazenia te powigzane sg pierwotnie i zasadniczo
z pojeciem ,0jczyzny” (gr. TTatpia, tac. patria), ono zas
wywodzi sie od rzeczownika pater (ojciec). Patriotyzm
wiec byto to okreslenie przynaleznosci do ,,0jczyzny”, po-
czucia wiezi z innymi ,kompatriotami” czyli ,rodakami”. To
réwniez wyraz swiadomosci rozmaitych wobec tych ludzi
zobowigzan z owej wspodlnoty wynikajacych. Owi ,rodacy”
w réznych kontekstach historycznych i w rozmaitych pro-
porcjach uwazani byli (sg) lub siebie uwazali (uwazajg)
za ,naréd” (tac. natio). Wyraz ten poprzez skojarzenie
z przymiotnikiem ,narodzony” (tac. natus) sugeruje wiez
i status ,quasi-rodzinny” owg wspélnote kreujacy i scala-
jacy. Dlatego pojecie ,narodu”, oczywiscie metaforyczne,
miato i ma nadal sens polityczny. Jego wyznaczniki uzna-
wano arbitralnie: kiedys$ ,narodem polskim”, wcale niejed-
norodnym etnicznie, byta szlachta. Nawiasem, ten wyraz
pochodzenia niemieckiego (geslahte — ,r6d”) oznaczat

tylko ,dobrze urodzonych” (!) wtasnie, nie wszystkich
~kompatriotéw”, zas pod koniec XVIII w. zaczeto w Eu-
ropie szuka¢ dla ,ludu” innych niz ,urodzenie” wyznacz-
nikdw tozsamosci wspolnoty narodowej. Upatrywano ich
w ,ziemi” (czyli wspdlnocie terytorialnej), ,krwi” (w po-
chodzeniu biologicznym?) i w ,jezyku” (to juz oczywiste,
cho¢ réznie z nim, gdy idzie o norme i estetyke, bywa).
Stad blisko juz byto do formuty nowoczesnego (ww. XIX—
XX) nacjonalizmu, czyli ideologii, ktéra jak kazda ideolo-
gia poprzestaje na mitach i urojeniach, unikajgc wiedzy
o faktach i batamucac ludzi niezorientowanych. Za nig
jest juz tylko $mieszno$¢ ideologizacji dyskursu, czyli
szowinizmu.

Uwazam, ze ten kierunek refleksiji, nie tylko erudy-
cyjnie akademickiej, jest w dyskusji nad patriotyzmem
zasadniczy. Patriotyzm, bowiem — jak z niej wynika — to
przede wszystkim poczucie obowigzku, ktory byt i bywa
realizowany rozmaicie: od poswigcenia dla innych wia-
snego zycia na polu bitwy albo na oddziale zakaznym
w stuzbie chorym, a takze poprzez prace w rozmaity
sposob wykonywang dla ,ojczyzny” czyli po prostu dla
wszystkich ludzi, ktorych to abstrakcyjne pojecie zbiorczo
stara sie ujg¢ Patriotyzm wiec, albo amor patriae tj. ,mi-
towanie ojczyzny”, to nie emocjonalnos¢, lecz racjonalna
motywacja, ktérg wzruszenie, owszem, moze zainicjo-
wac, ale ktoérej ono samo nie zastgpi. Istotny i jedynie
wazny jest tylko jeden warunek: trzeba chronié¢ pojecia
patriotyzmu, ojczyzny i narodu przed banatem ideolo-
gizacji. Tej bowiem z katastrofalng tatwoscig owe szla-
chetne idee, podobnie jak niektére idee religijne, ulegaja.

ANDRZEJ BOROWSKI

Kapitat marek, a ,doganianie Zachodu”

ROMAN NIESTROJ

Z ust politykbw raz po raz styszymy zapowiedzi
wskazujgce perspektywy ,dogonienia” przez statystycz-
nego Polaka poziomu zycia przecietnego mieszkanca
Unii Europejskiej. Bardziej ambitni snujg wizje zréwnania
sie z najzamozniejszymi krajami Unii. Im dalej od momen-
tu transformacji ustrojowej, tym czesciej rowniez pojawia
sie pytanie: dlaczego witasciwie dochody i zamozno$é
obywateli naszego kraju tak bardzo odbiegajg in minus
od zachodnich sgsiadéw? Teoria ekonomii podsuwa tutaj
politykom proste wyttumaczenie: mniejsze dochody wy-
nikajg z nizszej spotecznej wydajnosci pracy. Konkluzja
jest przygnebiajgca: zarabiamy mniej, bo jesteSmy mniej
wydajni.... Ktéci sie to z doswiadczeniami i wrazeniem
wyniesionym z obserwacji pracy za granicg na porowny-

walnych stanowiskach i zawodach. Czymze wobec tego
jest owa mityczna ,spoteczna wydajnos¢ pracy”?

Okreslenie ,spoteczna” wskazuje, ze nie chodzi
0 wydajnos¢ poszczegdlnych osoéb i zaktadow pracy.
Jest to wydajnos¢ catej gospodarki narodowej, a wiec
nie jedynie ,pracy”, lecz takze innych kapitatow wspot-
tworzacych produkt krajowy brutto (PKB). O jakie kapi-
taty chodzi?

W XVIII wieku, gdy Adam Smith, ojciec nowozytnej
ekonomii, zastanawiat sie nad ,naturg i przyczynami bo-
gactwa narodow”, mogto sie wydawac, ze jedynym zro-
dtem wartosci jest praca, i to zarébwno praca zywa, jak
i praca uprzedmiotowiona, a wiec ta, ktoérej wartos¢ wy-
raza kapitat rzeczowy w postaci maszyn, narzedzi zwigk-


https://www.wordhippo.com/what-is/the-meaning-of/greek-word-926a483e22ad615b80f3467bd574a16843f19680.html

PAUZza [l

Akademicka {éo\
OEEENSe ONm o0mm N

www.pauza.krakow.pl

szajgcych wydajnosé pracy zywej. Sto lat pézniej poglad
ten zakwestionowat austriacki ekonomista Carl Menger,
wskazujgc, ze wartos¢ dobr okresla przede wszystkim
ich uzytecznos$¢, subiektywnie postrzegana przez na-
bywce/konsumenta. Doniosto$¢ tego stwierdzenia ujaw-
nita sie w petni w potowie XX wieku wraz z rozwojem
marketingu jako filozofii rozwinietej gospodarki rynkowe;j.
Dazenie do maksymalizacji satysfakcji konsumenta stato
sie gtdbwnym motorem napedowym gospodarki, mobilizu-
jacym innowacyjnos¢ przedsiebiorcéw.

Na znaczenie innowacji zwrécit z kolei uwage inny
austriacki ekonomista — Joseph Schumpeter. Wykazat, ze
roli przedsiebiorcy-innowatora nie mozna przyporzgdkowac
wylacznie czynnikowi ,praca”. Geniusz, objawiajgcy sie
zdolnoscig wykrywania zrodet nowych wartosci eko-
nomicznych w dzietach naukowcéw i wynalazcéw oraz
umiejetnoscig ich komercjalizaciji, stanowi rodzaj kapitatu
intelektualnego, niepoddajgcego sie Scistej wycenie pie-
nieznej. Wptywa on posrednio na produktywnos$¢ pracy
poprzez zwiekszanie uzytecznosci i jakosci wyrobow
i ustug, a w konsekwencji — rynkowej wyceny ich wartosci.

Szczegolnym produktem kapitatu intelektualnego
sg marki (znaki towarowe) nadajgce rynkowag tozsamosé
firmom oraz ich produktom. Stanowig one odrebny ro-
dzaj ,zasobu” ksztattowanego poprzez dziatania marke-
tingowe w interakcji z konsumentami. W zaleznosci od
zasiegu, reputacji i prestizu poszczegélne marki posia-
dajg rézng zdolnos$¢ generowania wartosci dodanej, wy-
nikajgcej z réznicy pomiedzy uzyskang ceng a wartoscig
przeniesiong w postaci zakupionych i zuzytych srodkow
produkcji (materiatéow, energii itp.). Zdolno$¢ ta stanowi
gtébwng przestanke traktowania marek jako wartosci ka-
pitatowej w odniesieniu do konkretnej marki, portfela
(zestawu) marek w dyspozycji danego przedsiebiorstwa
lub tgcznie marek zaliczanych do okreslonej branzy czy
kraju. W ostatnim przypadku mozemy méwi¢ o krajowym
kapitale marek, ktdérego produktywnos$¢ stanowi wazny
sktadnik wartos$ci produktu krajowego brutto. Niezaleznie
bowiem od metody obliczania PKB krytycznym elemen-
tem rachunku zawsze sg ceny, a te w duzym stopniu
zalezg od sity marki wyrdzniajgcej wyceniany produkt.
W przypadku tanich marek, o duzym zasiegu, wptyw ten
zaznacza sie stosunkowo niskimi kosztami jednostkowy
mi, umozliwiajgcymi konkurowanie cenami. Natomiast
w przypadku marek luksusowych decydujgcy wptyw na
cene ma prestiz marki, ktérego istotnym wyznacznikiem
jest wysoka cena, warunkujgca elitarno$é marki. Z kolei
w przypadku marek cieszgcych sie ponadprzecietng re-
putacjg i miedzynarodowym zasiegiem o sile marki de-
cydujg tgcznie oba czynniki: stosunkowo wysoka marza
oraz wysoki wolumen obrotow.

Wracajgc zatem do czynnikéw ksztattujgcych po-
ziom PKB nalezy rozréznic:

» efektywnie przepracowany czas, intensywnos$c
i jakos¢ pracy (wkfad kapitatu pracy),

« stan infrastruktury oraz technicznego uzbrojenia
decydujacy o wydajnosci pracy (wktad kapitatu
rzeczowego),

* poziom innowacyjnosci, przedsiebiorczosci i eks-
pansji inwestycyjnej decydujgcy o konkurencyj-
nosci i potencjale rozwojowym gospodarki (wktad
kapitatu intelektualnego i finansowego),

» wielko$¢, zasieg i prestiz portfela marek ksztat-
tujgcy poziom wartosci dodanej jako skfadowej
produktywnosci poszczegolnych firm, branz i go-
spodarki narodowej jako catosci (wktad kapitatu
marek).

Whptyw kapitatu marek na wartos¢ produktu krajo-
wego zalezy z jednej strony od struktury konsumpciji pod
wzgledem udziatu produktéw markowych, z drugiej — od
bilansu miedzynarodowego transferu wartosci dodanej
zwigzanej z importem i eksportem markowych pro-
duktow. Kupujgc markowy produkt importowany przyczy-
niamy sie w pewnym stopniu do pomnazania PKB kraju
eksportera i analogicznie — eksportujgc krajowe, markowe
produkty pomnazamy warto$¢ rodzimego produktu kra-
jowego, oczywiscie pod warunkiem, ze dysponujemy
odpowiednio silnym kapitatem wtasnych marek o mie-
dzynarodowym zasiegu.

Konkludujgc, zarabiamy mniej nie dlatego, Ze nasza
praca jest mniej wydajna, a w kazdym razie nie jest to
ani jedyna, ani gtéwna przyczyna. Deficyty kapitatu pracy
i kapitatu rzeczowego mozna stosunkowo szybko nad-
rabiaé. Znacznie trudniej stworzyé silny kapitat marek
o miedzynarodowym zasiegu. Nie chodzi bowiem o to,
aby zamykac krajowy rynek przed markami zachodnimi,
lecz — dgzac do stworzenia realnej perspektywy ,dogo-
nienia Zachodu” — trzeba wykreowac¢ wiasny kapitat marek,
zdolny do generowania warto$ci dodanej za granica,
a nastepnie transferowania jej do Polski w rozmiarach row-
nowazgcych analogiczny wyptyw z kraju dochodéw z ka-
pitatu marek zagranicznych obecnych na polskim rynku.

Silne zachodnie marki z reguty sg wtasnoscig pry-
watng. Nie ma podstaw, by twierdzi¢, Zze w Polsce moze
by¢ inaczej. Konieczna jest zatem radykalna zmiana
klimatu spotecznego i politycznego w kierunku sprzyja-
jacym stabilnemu rozwojowi rodzimej prywatnej przed-
siebiorczosci. W warunkach szerzgcego sie ostatnio
populizmu i odradzajgcych tendencji lewicowo-egalita-
rystycznych, niestety nie widac, abysmy podazali w tym
kierunku.
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