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Foodsharing: alternatywna forma zréGwnowazonej

konsumpcji zywnosci

Przemyst spozywczy ma ogromnie negatywny wptyw na
srodowisko ze wzgledu na eksploatacje zasobdw naturalnych,
wylesianie w celu pozyskiwania gruntow do hodowli i uprawy
roli, a takze wzrost emisji CO,, wynikajgcy m.in. z transportu
zywnosci'. Ponadto wedtug raportu FAO (Food and Agriculture
Organization of the United Nations) rocznie wyrzuca sie okoto
30% $wiatowej produkcji jedzenia, co stanowi 1,3 mid ton jadalnej
zywnosci2. Dodatkowo tylko w Unii Europejskiej oszacowano, ze
na jedng osobe przypada $rednio 173 kg marnowanej zywnosci
rocznie®. Co wiecej, przewiduje sie, ze odpady zywnos$ciowe
emitujg do atmosfery 3,3 miliarda ton ekwiwalentu CO, kazdego
roku®. Powyzsze statystyki oznaczajg znaczne marnotrawstwo
zasobow, powodujgce dtugoterminowe niekorzystne konsekwencje
dla srodowiska, dla ekonomii oraz $wiatowej zywnosci.

Z drugiej strony nagtosnienie tematu globalnej zmiany kli-
matycznej i znacznych ilosci odpaddéw zywnosciowych wraz z ich
negatywnym wptywem na srodowisko doprowadzito do istotnego
wzrostu swiadomosci konsumentéw, zmuszajgc ich do przemy-
$lenia swoich dotychczasowych nawykow konsumpcyjnych. Rozwoj
Swiadomosci ekologicznej znalazt odzwierciedlenie w zmianie
zachowania konsumentéw, ktérzy chcg zminimalizowa¢ swoje
szkodliwe oddziatywanie na srodowisko. W odpowiedzi na nowe
trendy konsumenckie, a takze dzieki postepowi technologicznemu,
powstat koncept gospodarki wspétdzielenia (sharing economy).
Wyrazenie gospodarka wspotdzielenia (GW) jest powszechnie
uzywane do okreslenia ré6znorodnych platform komercyjnych lub
niekomercyjnych utatwiajgcych wymiane miedzy podmiotami za
posrednictwem réznych sposobdw interakcji, ktére majg na celu
udzielenie dostepu do niedostatecznie wykorzystywanych zasobdw.

Fenomen GW pojawit si¢ w dyskusji publicznej i akademic-
kiej na poczatku ubiegtej dekady za sprawg sukcesu firm takich
jak Uber w sektorze transportu czy Airbnb w turystyce. Firmy
te poprzez platformy internetowe tgczg gospodarzy z gos$émi
(Airbnb) oraz pasazeréw z kierowcami (Uber), tym samym umoz-
liwiajgc krétkoterminowy dostep do niewykorzystanych zasobow,
takich jak prywatne mieszkania czy samochody.

W konsekwencji podobny trend — pod nazwa foodsharing (FS)
- pojawit si¢ w przemysle spozywczym. Koncepcja FS przyjeta ce-
chy GW, takie jak korzystanie z platform internetowych oraz wykorzy-
stanie nieuzywanych zasobdw (w tym przypadku zywnosci) w celu
zapewnienia dostepu do nadwyzek i zapobiegania marnotrawieniu
jedzenia. Chociaz w przesztosci dzielenie si¢ jedzeniem byto formg
wymiany zazwyczaj ograniczong do bliskiej rodziny i przyjaciot,
rozwdj technologii informacyjno-komunikacyjnych umozliwit dzie-
lenie sie z dotgd nieznajomymi ludzmi na wiekszg skale. Na przyktad
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organizacje non profit lub osoby prywatne tworzg nieformalne grupy
w mediach spotecznosciowych, gdzie ogtaszajg che¢ podzielenia sie
zywnoscig, ktdra zostata im przyktadowo po $wigtach czy innych
przyjeciach okolicznosciowych.

Cho¢ do niedawna FS przejawiat sie¢ gtéwnie w postaci non
profit, obecnie w ramach GW przybywa coraz wiecej komercyj-
nych przedsiebiorstw FS. Najpopularniejszg forma w firmach FS
jest model B2C (business to consumer). W tym przypadku sklepy
spozywcze, restauracje, piekarnie czy kawiarnie oferujg konsu-
mentom produkty, ktére sg w petni zdatne do spozycia, ale majg
na przyktad defekty estetyczne, bliskg date waznosci lub po prostu
nie zostaty sprzedane danego dnia i zostang wyrzucone. Za po-
$rednictwem platformy internetowej, ktéra zazwyczaj przybiera
forme aplikacji mobilnej, przedsiebiorstwa mogg oferowac takie
produkty w postaci paczek-niespodzianek w cenach obnizonych
od 20% do 60%. W ten sposdéb aplikacja daje obu stronom dostep
do wczesniej nieosiggalnego rynku nadwyzki zywnosci, oferujgc
firmom miejsce do reklamowania produktow, ktére inaczej bytyby
wyrzucone, a z drugiej strony udostepniajgc konsumentom infor-
macje o ofertach i ich lokalizaciji.

Z kolei model przychodowy platformy FS opiera sie na pro-
wizji od kazdej sprzedanej porcji zywnosci, gdzie reszta dochodu
trafia do lokalnych firm. Konsumenci ptaca za jedzenie platformie
FS (online), ale odbieraja je fizycznie w wybranym lokalu. Ponadto
firmy FS zawierajg systemy reputacji, dzieki ktérym uzytkownicy
aplikacji mogg oceni¢ paczke od danego dostawcy. Obecnie naj-
popularniejszg firmg FS z modelem B2C jest dunska aplikacja
Too Good To Go, obecna w 15 krajach (w tym w Polsce) i posia-
dajaca 40 miliondw aktywnych uzytkownikow ®.

Reasumujgc, biznesy FS w formie B2C tworzg wartos¢ dla
lokalnych firm, konsumentéw i spotecznosci. Konsumenci uzy-
skujg dostep do rynku przecenionej zywnosci. Dostawcy sprze-
dajg zywnos¢, ktdra w przeciwnym razie zostataby zmarnowana,
zwiekszajg swoje zyski oraz zmniejszajg koszty utylizacji odpa-
déw i zwigzanej z nig logistyki. Ponadto platforma FS tworzy do-
datkowy strumien klientow, ktdrzy sg zainteresowani produktami
przecenionymi i odwiedzajg sklepy badz restauracje, co moze
skutkowa¢ dodatkowymi zakupami produktéw z ich statej oferty
w standardowych cenach. Zaangazowanie w ograniczanie mar-
nowania zywnosci za posrednictwem platform FS poprawia réw-
niez reputacje firm, co w potgczeniu z obnizonymi cenami zwieksza
lojalnos¢ klientow. Wreszcie koncept FS pozytywnie wptywa na
spotecznos¢, wzmacniajgc Swiadomos¢ spoteczng odnosnie do
problemu marnowania zywnosci i popularyzujgc praktyki prowa-
dzgce do jego zapobiegania.
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